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Stratejik pazarlama planlamasi, igsletmelerin pazarlama ¢gabalarini genel is
hedefleriyle uyumlu hale getirmelerini saglayan kritik bir stregtir. Pazar
firsatlarini analiz etmeyi, hedef pazarlar tanimlamayi ve sirketin Grdnlerini
etkili bir sekilde konumlandirma stratejileri gelistirmeyi igerir.

Bu rapor, stratejik pazarlama planlamasinin derinlemesine anlagiimasini
saglamak ve ana agsamalarti ile pratik uygulamalari hakkinda bilgi sunmak
amaciyla hazirlanmigtir.
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YONETICI OZETI

Stratejik pazarlama planlamasi, igsletmelerin rekabetgi ortamlarda yol
almasini, musteri intiyaglarini etkili bir sekilde kargilamasini ve uzun vadeli
basariya ulagmasini saglar. Bu rapor, stratejik pazarlama planlamasinin
ana agamalarini 6zetlemekte ve sirketlerin baydme ve karliigi artirmak igin
saglam pazarlama stratejileri gelistirmelerine yonelik icgoéruler
sunmaktadir.
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Stratejik Pazarlama
Planlamasini Ahlamak

Stratejik pazarlama planlamasi, pazarlama hedeflerini tanimlamak ve
bunlara ulagmak igin bir plan olusturmak amaciyla izlenen sistematik bir
yaklagimdir. Sunlari icerir:

® Pazar Arastirmasi: Pazar, rakipler ve tuketiciler hakkinda veri toplama ve analiz
etme.

® Hedef Belirleme: Pazarlama ¢abalari ile neyi bagarmak istedigini
tanimlama.

® Strateji Gelistirme: Belirlenen hedeflere ulagmak igin stratejiler formule
etme.

® Uygulama: Pazarlama planini yaratme.

® Kontrol ve Degerlendirme: Performansi izleme ve gerekli ayarlamalari
yapma.
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Stratejik Pazarlama
Planlamasinin Agamalari

Durum Analizi

Amag: Mevcut pazar kosullarini ve sirketin bu kosullar igindeki konumunu
anlamak.

Bilegenler:

@® SWOT Analizi: Sirketin guglu, zayif yonlerini, firsatlarini ve tehditlerini belirleme.

’ PEST Analizi: Politik, ekonomik, sosyal ve teknolojik etkileri inceleme.

Ornek: Bir perakende sirketi, rakiplerinin fiyatlandirma stratejilerini ve tiketici
davranigi trendlerini analiz ederek farkllagma firsatlarini belirler.
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Stratejik Pazarlama
Planlamasinin Asamalari

Pazarlama Hedefleri

Amag: Pazarlama ¢abalari icin agik, élgulebilir hedefler belirlemek.
Ozellikler:

Spesifik: Acik ve kesin hedefler.

Olgulebilir: ilerlemenin izlenebilecedi dlgulebilir hedefler.
Ulasilabilir: Gergekgi ve erigilebilir hedefler.

ilgili: Sirketin genel is hedefleriyle uyumlu hedefler.

Zaman Sinirli: Hedeflere ulagmak igin belirli zaman dilimleri.

Ornek: Bir yazim sirketinin, yeni bir Gran serisi baslatarak bir yil icinde pazar
payini %15 artirmayi hedeflemesi.

}L
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Stratejik Pazarlama
Planlamasinin Asamalari

Boliimleme, Hedefleme ve Konumlandirma (STP)

Amagc: Hedef pazarlari tanimlamak ve Granu etkili bir gsekilde konumlandirmak.

Sureg:

@® Bolumleme: Pazarin demografik, psikografik, cografi ve davranigsal kriterlere
gére farkh gruplara ayriimasi.

@® Hedefleme: En gekici segmentleri segme.

@® Konumlandirma: Urtina hedef tuketicilerin zihninde farklilagtirmak igin
benzersiz bir deger teklifi ve konumlandirma ifadesi olugturma.

Ornek: Bir saglik ve wellness markasi, pazarini fitness meraklilari, saghgina

6nem veren tuketiciler ve saglik profesyonelleri olarak segmentlere ayirarak
her birine 6zel pazarlama mesaijlariyla hedefler.
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Stratejik Pazarlama
Planlamasinin Agsamalari

Pazarlama Karmasi

Amag: Pazarlama stratejisinin taktik unsurlarini geligtirmexk.
Bilesenler:

@® Urun: Uranan veya hizmetin ézelliklerini ve faydalarini tanimlama.
@ Fiyat: Rekabetci ve karli bir fiyat noktasi belirleme.

@® vYer: Hedef pazara ulagmak igin dagitim kanallarini belirleme.
@® Tanitim: Deger teklifini iletmek icin tanitim faaliyetleri olugturma.

Ornek: Bir online editim platformunun abonelik modeli (Fiyat) gelistirmesi,
etkilesimli kurslar olusturmasi (Urin), kullanici dostu bir web sitesi kullanmasi
(Yer) ve sosyal medya kampanyalari yariatmesi (Tanitim).

Ty

Uran Fiyat Tanitim Yer
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Stratejik Pazarlama
Planlamasinin Agsamalari

Uygulama ve Kontrol

Adimlar:

® Eylem Plant: Belirli eylemler, sorumluluklar ve zaman gizelgeleri tanimlama.
Butgeleme: Pazarlama faaliyetleri igin kaynak tahsisi ve butceleme.

izleme: Hedeflere karsi performansi, anahtar performans géstergeleri (KPI'ler)
kullanarak izleme.

® Ayarlamalar: Performans verilerine dayali olarak gerekli degisiklikleri yapma.

Ornek: Bir moda perakendecisi, yeni bir mevsimlik koleksiyon lansmani yapar,

satiglari ve sosyal medya etkilesimini izler ve tuketici geri bildirimlerine gére
tanitim stratejilerini ayarlar.
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Vaka Galismalari veya Ornekler

Vaka incelemesi 1: Apple Inc.

® Durum Analizi: Apple'in SWOT analizi, gugli marka degeri ve yenilikgi
yeteneklerini ortaya ¢ikarirken, tedarik zinciri kirilganliklarint vurguladi.

® Pazarlama Hedefleri: iki yil iginde gelisen pazarlarda iPhone’un pazar
penetrasyonunu %20 artirmak.

® STP: Pazari ekonomik durum ve teknolojik benimseme temelinde
segmentlere ayirdi, varlikli ve teknoloji meraklisi tuketicileri hedefledi ve
iPhone’u premium, yenilik¢i bir Grin olarak konumlandirdi.

® Pazarlama Karmasi: iPhone’un dusuk maliyetli bir versiyonunu piyasaya
surdd (Uran), premium fiyatlandirmayi surdardd (Fiyat), cevrim igi ve
cevrim disi perakende varligini genigletti (Yer) ve aspirasyonel reklaom
kampanyalari olusturdu (Tanitim).

® Uygulama ve Kontrol: Asamali bir dagitim uyguladi, satiglari ve tuketici
geri bildirimlerini izledi ve tedarik zinciri verimliligini optimize etmek igin
dagitim stratejilerini ayarladi.

A

© 2024 Unitic. All rights reserved. Unauthorized reproduction prohibited. 10



U Stratejik Pazarlama Planlamasi: Kapsamli Bir Rehber

UNITIC

MARKETING

Vaka Galismalari veya Ornekler

Vaka incelemesi 2: Nike

® Durum Analizi: Nike'in PEST analizi, artan saglik bilinci ve teknolojik
gelismeleri firsatlar olarak vurguladi.

® Pazarlama Hedefleri: Ug yil icinde milenyum kusadi arasinda marka
bagliligint %25 artirmak.

® STP: Pazari yasam tarzi ve fitness seviyelerine gére segmentlere ayird,
aktif milenyum kusagini hedefledi ve Nike'l atletik performansi
guclendiren ve ilham veren bir marka olarak konumlandirdi.

® Pazarlama Karmast: Kisisellestirilebilir atletik giyim (Uran) tanitti, rekabetgi
fiyatlandirmayi sirdardi (Fiyat), e-ticaret kapasitelerini genigletti (Yer) ve
influencer ortakliklari ve sosyal medya pazarlamasiyla ilgilendi (Tanitim).

® Uygulama ve Kontrol: Hedefe yénelik dijital kampanyalar baglattl, mUsteri
etkilesim metriklerini izledi ve kullanici geri bildirimlerine dayali olarak
arun ozelliklerini yineledi.
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Sonug

Stratejik pazarlama planlamasi, igsletmelerin pazarlama ¢abalarini daha
genis is hedefleriyle uyumlu hale getirmelerini saglayan hayati bir surectir.
Durum analizleri gerceklestirerek, acik pazarlama hedefleri belirleyerek,
etkili bir sekilde segmentasyon, hedefleme ve konumlandirma yaparak ve
kapsamli bir pazarlama karmasi gelistirerek, sirketler blUytme ve basariyi
yonlendiren saglam stratejiler olusturabilirler.

Apple ve Nike gibi gercek dunya érnekleri, stratejik pazarlama
planlamasinin pratik uygulamalarini ve faydalarini géstermektedir.
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